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۰۱ ژ�نس گهوا�ه مع�فی آ
مأمور�ت
تار�خچه

مس�ر �شد ۱



صفحه ۰۴
مع�فی آژ�نس گهوا�ه

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

گـهـوا�ه بز�گ تر�ـن اپلیکیـشـن فـا�سـی زبان همـیـار 

تربیت کودک و با�داری است.

با مقایسه آمار تولد نوز�دان ثبت شده در سا�مان ثبت احوال کشور و 
مشـاهـده گـهـــوا�ه،  اپـلیـکـیـشــن  در  ثـبـت نـام شــده  کاربـر�ن  تـعـداد 

می شود که در سه سال گذشته از هر سه نوز�د متولدشده یک نوز�د در 
گهوا�ه عضویت دا�د.

۱ ۲ ۳



صفحه ۰۵
مع�فی آژ�نس گهوا�ه

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

دور�ن  شامل  گهوا�ه  پلتف�م  اصلی  محتواهای 

اقدام به با�داری، با�داری، ز�یمان، دور�ن نوز�دی و 

کودکی است.

به هم�ن دل�ل، د�صد د�خور توجهی از مادر�ن با�دار و والد�ن دار�ی 
کودکان کوچک تر از شش سال ا�ر�نی مخاطبان گهوا�ه هستند.

ز�یمانبا�داری
نوز�دی

و کودکی
اقدام

به با�داری



ژ�نس گهوا�ه به عنوان دپا�تمان تخصصی ا�تباطات  آ
تجاری با ب�ندها (B۲B) فعالیت خود ر� به منظور 
مع�فی ب�ندهای ار�ئه دهنده خدمات یا محصول 

حو�ه مادر و کودک در پای�ز ۱۴۰۱ آغاز ک�د.



صفحه ۰۷
مع�فی آژ�نس گهوا�ه

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

هز�نه های آمو�ش کاربر�نهز�نه های باز�ر�ابی ب�ندها

ژ�نس گهوا�ه مأمور�ت آ

همچن�ن، آژ�نس گهوا�ه به ب�ندهای مادر و کودک کمک می کند تا 
بتوانند با جامعه هدف خود ا�تباط سا�نده ای ب�قر�ر کنند و آن ها ر� با 

محصولاتشان آشنا کنند.

هز�نه های  به  ب�ندها  باز�ر�ابی  هز�نه های  تبدیل  با  گهوا�ه  آژ�نس 

آمو�ش کاربر�ن، به ایجاد و تقویت روابط عم�ق و پایدار ب�ن ب�ندها و 

مخاطبانشان کمک می کند.

تخصصی  شناسا�ی  گهوا�ه  ژ�نس  آ اصلی  مأمور�ت 

محصولات و خدمات مو�د نیاز مادر�ن است.

معتبر،  فر�ند�روری  م�جع  به عنوان  ژ�نس،  آ ا�ن 

خدمات و محصولات ضروری بر�ی مادر�ن ر� به آن ها 

مع�فی می کند.



ژ�نس گهوا�ه تار�خچه آ



آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه فعالیت
خـود ر� در بهـار ۱۴۰۱ با ار�ئه ر�ـو�تاژ آگـهـی 

پس از آن فعالیت خود ر� در حو�ه افیلیت ما�کتینـگ و ادن�ـو�ک ها ادامه داد و خیـلی 
زود به ا�ن �ی ب�د که بهتر است فعالیت های سودمندتری ر� دنبال کند. 

آغاز ک�د.
 



تجا�ب پای�ز و �مستان ۱۴۰۱ باعث شد تم�کز آژ�نس به سمت همکاری مستقیم با ب�ندهای بز�گ و کمپ�ن های آگاهی از ب�ند برود.

از بهار ۱۴۰۲ با اجر�ی موفق کمپ�ن پ�نو و ثبت ن�ا�ج د�خور توجه، مس�ر ح�فه ای تری در ب�نامه ر�زی �سانه ای، قیمت گذاری 
و ا�تباطات با ب�ندها و آژ�نس های تبلیغاتی شکل گ�فت.

تا پایان تابستان ۱۴۰۳، آژ�نس گهوا�ه به عنوان یک باز�کن قابل اعتماد در تبلیغات دیجیتال حو�ه مادر و کودک شناخته 
شد و همکاری خود با ب�ندهای معتبر ر� گست�ش داد.

ادامه دا�د... 
مسیـر ما از آ�مون و خطاهای اولیه تا ت�بیت جایگاه ح�فه ای در باز�ر،

داستان �شد گهوا�ه است، داستانی که هنوز 



۰۱ ۰۱
�مستان

۰۲
بهار

۰۲
تابستان

پای�ز

۰۲
�مستان

۰۳
بهار

تابستان

۰۳
پای�ز

۰۳
�مستان

کمپ�ن مجدد با 
دکتر عبیدی و 

همکاری با پدیده 
شیمی قرن، دکتر 
ساینا همکاری با 

بیبی ف�ست در 
کمپ�ن نوروز ۱۴۰۴

همکاری مجدد با 
مای بیبی، دکتر 

عبیدی و خانومی
آغاز همکاری با 

تپسی، بهستان 
دارو، اکالا، آلیما

همکاری مجدد
با مای بیبی،

پ�نو بیبی
آغاز همکاری با 

نستله، سولیکو، 
مولفیکس (آژ�نس 
ادوان) و ان�شار�ت 

��تقال

همکاری با مای بیبی، 
فول تایم، دکتر 

عبیدی، بِبِم، بانک 
خون بند ناف رویان

ر�ه اندازی وب سایت، 
لینکد�ن و 
اینستاگر�م

شروع همکاری  با 
ب�ندهای خانه �شد، 
دیجی کانون، آژ�نس 

ها�مونی، آژ�نس 
فو�مایند، آژ�نس پل 

اجر�ی کمپ�ن نوروزی 
بر�ی پ�نوبیبی

(با واسطه آژ�نس 
اشا�ه) 

طر�حی کمپ�ن های 
آگاهی از ب�ند با تم�کز 
بر محتوای علمی و به 

دنبال آن ثبت 
افز�یش ۲۰٪ در 

آگاهی از ب�ند 
پ�نوبیبی

آغاز افیلیت با 
ب�ندهای دکتر 
ساینا، داستان 

من، لیمومی
تصمیم به خروج از 
افیلیت و تم�کز بر 

ب�ندهای بز�گ

اجر�ی اولیه 
ادن�و�ک اد�وری
تست همکاری با 

یکتانت به عنوان 
ناشر

شروع فروش 
ر�و�تاژ آگهی در 

تر�بون و تسمینو
همکاری آ�مایشی 

با ب�ندهای 
مولفیکس (از 

طر�ق آژ�نس
نت بینا) و موتن رو

۰۱
بهار

تابستان پای�ز

ژ�نس گهوا�ه (۱۴۰۱-۱۴۰۳) مس�ر �شد آ

۰۲
صفحه ۱۱
مع�فی آژ�نس گهوا�ه

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



۰۲ ژ�نس گهوا�ه عملک�د آ
در سال ۱۴۰۳



هشت ب�ند 
در سال ۱۴۰۳، ۲۴ ب�ند به گهوا�ه اعتماد ک�دند و از �سانه های گهوا�ه 

در کمپ�ن خود استفاده ک�دند.

در خ�داد ۱۴۰۳ با حضور ۸ ب�ند به صو�ت هم �مان در گهوا�ه، بیشتر�ن 

حضور ب�ندها در �سانه های گهوا�ه اتفاق افتاد.

صفحه ۱۳
عملک�د آژ�نس گهوا�ه در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

در ا�ن با�ه �مانی مای بیبی، نستله، استود�و آسمان، هتل دنسه، دکتر 

ک�مانی، خانومی، بانک خون بند ناف رویان و ماجان (ز��مجموعه سولیکو) 

محصولات و خدمات خود ر� در �سانه های گهوا�ه مع�فی ک�دند.

۱۹۱٪



۰۳۰۲

ژ�نس  در سال ۱۴۰۳ د�آمد آ
گهوا�ه نسبت به سال ۱۴۰۲ 
�شدی ۱۹۱ د�صدی تجربه ک�د.

۰۳۱۹۱٪

صفحه ۱۴
عملک�د آژ�نس گهوا�ه در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



۰۳ چر� همکاری با گهوا�ه؟
دستاو�دهای کلیدی

اپلیکیشن گهوا�ه
در سال ۱۴۰۳



بز�گ تر�ن
دیتابیس مادر و کودک کشور است.

گهوا�ه دا�نده



مادر و پدر است.

۱٫۸ بر�بر
ز�دی ظ�فیت استاد�وم آ

 

اپلیکیشن گهوا�ه روز�نه پذ�ر�ی



صفحه ۱۸
چر� همکاری با گهوا�ه؟

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

حدود ۳۰ د�صد از کارب�های اپلیکیشن گهوا�ه پلاسی 

ا�ن  و  می کنند)  خر�داری  گهوا�ه  (اشتر�ک  هستند 

نشان دهنده اعتماد ز�اد کاربر�ن به ا�ن پلتف�م است.

ر�ه ها�ی  از  می دهد  ف�صت  ب�ندها  به  گهوا�ه  �سانه های  ز�اد  تنوع 
و  مشتـر�ان  باشگاه  ر�ه اندازی  همسان،  مستقیم،  تبلیغات  همچون 
همچن�ن باز�ر�ابی آمو�شی، متناسب با رویک�د خود �سانه های گهوا�ه 

ر� بر�ی ان�قال پ�ام و مع�فی محصول یا خدمات به کار بگ��ند.

۳۰٪



دستاو�دهای کلیدی اپلیکیشن گهوا�ه
در سال ۱۴۰۳



۲٬۹۳۶٬۵۸۳ نفر است.
 

از ابتدای فعالیت تا پایان سال ۱۴۰۳، تعداد کارب�های ثبت نامی گهوا�ه



۴۹۰ هز�ر
کاربر فعال ماهانه در گهوا�ه حضور داشته اند.  

در سال ۱۴۰۳ به صو�ت میانگ�ن



۱۸۰ هز�ر نفر
 

۲۳ دقیقه
 

هر روز به گهـوا�ه سر می �ننـد و به صـو�ت میانگیـن

از �مان خود ر� در اپلیکیشن گهوا�ه س�ری می کنند.

۱۸۰ هز�ر نفر
 

۲۳ دقیقه
 

هر روز به گهـوا�ه سر می �ننـد و به صـو�ت میانگیـن

از �مان خود ر� در اپلیکیشن گهوا�ه س�ری می کنند.



به خود اختصاص می دهد.

۳٬۵۰۰٬۰۰۰ با�دید 
وب سـایت گـهـوا�ه هـر مـاه 



۰۴
مع�فی می شوند. ۵۰۰ هـز�ر نفـر
بـ�نـدها�ی که در اپلیکیـشــن گهـوا�ه حضـور دا�ند، در طول یـک مـاه، حـداقـل به



۰۴ دموگر�فی
کاربر�ن فعلی گهوا�ه



نمودا�ها�ی که در ادامه آمده اند کاربر�ن گهوا�ه
ر� به تفکیک سن و شهر نمایش می دهند.



۱۸ تا ۲۴ سال

۲۵ تا ۲۹ سال

۳۰ تا ۳۴ سال

۳۵ تا ۳۹ سال

۶٫۹۸بیشتر از ۴۰ سال
۱۳٫۴۲
۲۲٫۱۳
۲۵٫۲۶
۲۸٫۴۲

۳٫۷۸کـمـتر از ۱۸ سال ٪

٪
٪
٪
٪
٪

کاربر�ن گهوا�ه به تفکیک سن

صفحه ۲۷
دموگر�فی کاربر�ن فعلی گهوا�ه

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



کرج
۶.۸٪

ش�ر�ز
۷.۴٪

اصفهان
۱۰.۴٪

مشهد
۱۵.۳٪

تهر�ن
۳۶.۳٪

سا�ر
۳.۴٪

قم
۴.۲٪

ک�مان
۴.۵٪

اهواز
۵.۸٪

تبر�ز
۵.۸٪

صفحه ۲۸
دموگر�فی کاربر�ن فعلی گهوا�ه

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

کاربر�ن گهوا�ه به تفکیک شهر ۱۰ استان بز�گ



کرج
۳.۲٪

ش�ر�ز
۳.۶٪

اصفهان
۵٪

مشهد
۷.۳٪

تهر�ن
۱۷.۳٪

سا�ر
۵۳.۹٪

قم
۲٪

ک�مان
۲.۲٪

اهواز
۲.۸٪

تبر�ز
۲.۸٪

صفحه ۲۹
دموگر�فی کاربر�ن فعلی گهوا�ه

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

کاربر�ن گهوا�ه به تفکیک تمامی شه� های ا�ر�ن

۰۵



۰۵ فضاهای �سانه ای
اختصاص داده شده در
نگاه کلی در سال ۱۴۰۳



صفحه ۳۱
فضاهای �سانه ای اختصاص داده شده در نگاه کلی در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

تـعـداد پـوش نوتیفیـکیشـن های ا�سال
 شده: ۵۱,۱۰۰,۰۰۰

م�ز�ن �شد نسبت به سال ۱۴۰۲:
۵۴٫۸ د�صد

ایم��شن اختصاص داده شده در
اپلیکیشن در سال ۱۴۰۳: ۲۷۳,۰۰۰,۰۰۰

�شد نسبت به سال ۱۴۰۲:
۸۸٫۳ د�صد

تعداد انجـمن اختصـاصـی
ماهیانه: ۵

�شد نسبت به سال ۱۴۰۲:
۶۶ د�صد

محتوای من�ش�شده در اینستاگر�م:
 ۳۴ پسـت و ۷۶ استـوری

�شد نسبت به سال ۱۴۰۲:
۱۳۴ د�صد

تعداد پ�امک ا�سال شده:
۰٫۵ میل�ون 



۰۶ ب�خی کمپ�ن های اجر�شده
در سال ۱۴۰۳

نستله
مای بیبی
پ�نوبیبی

دکتر عبیدی
کمپ�ن نوروزی با

همر�هی بیبی ف�ست



بهارکمپ�ن  س�لاک نستله

۱۴۰۳

صفحه ۳۳
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



ا�ن کمپ�ن با هدف افز�یش آگاهی کارب�ها از 
مع�فی  همچن�ن  و  نستله  س�لاک  مز�ت های 
در ســ�لاک  نـوتـری بـیـسـکویــیــت  مـحـصـول 

�سانه های گهوا�ه ب�گز�ر شد.
به �غم شناخت ز�اد کارب�ها از س�لاک، دغدغه 
بود.  محصول   ا�ن  به  اعتماد  ب�ند  اصلی 
عنوان  به  س�لاک  گ�فتن  نظر  در  همچن�ن 
غذای مکمل بر�ی کودکان و مع�فی محصول 
اهداف  جزو  کارب�ها  به  نوتری بیسکوی�ت 

کمپ�ن تعر�ف شد.

رویکـ�د  گ�فتـن  پ�ـش  در  با  گهـوا�ه  آژ�نـس 
 ،(Educational Marketing) آمو�شی  باز�ر�ابی 
افز�یش  و  دیدگاه  ا�ن  اصلاح  به  نسبت 
شناخت  و  کارب�ها  میان  در  س�لاک  محبوبیت 

نوتری بیسکوی�ت اقدام ک�د.

صفحه ۳۴
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



صفحه ۳۵
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

در پایان ا�ن کمپ�ن ۴ ماهه، گفت وگو دربا�ه 

نوتری بیسکوی�ت در شبکه اجتماعی اپلیکیشن 

گهوا�ه در میان کارب�ها ۱۵ بر�بر  �شد پ�دا ک�د.



صفحه ۳۶
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

همچن�ن به واسطه ب�گز�ری کمپ�ن، گفت وگو 

اپلیکیشن  اجتماعی  شبکه  در  س�لاک  دربا�ه 

افز�یش ٢٫٣ بر�بری داشت.



ا�سال ۲۰۰٬۰۰۰ پ�امک به �وزربیس کارب�های گهوا�ه

ایم��شن اختصاص داده شده در اپلیکیشن: ۲۳ میل�ون

ایم��شن اختصاص داده شده در وب سایت: ۵٫۶ میل�ون

صفحه ۳۷
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



بهار و پای�زکمپ�ن های مای بیبی

۱۴۰۳

صفحه ۳۸
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



از  کـاربـر�ن  آگـاه سـازی  با هـدف  کمـپـیـن  ایـن 
استفاده از �وشک استخری و �وشک شو�تی 

در دو فاز انجام گ�فت.

اپلیکیشن  �سانه های  مای بیبی  کمپ�ن  بر�ی 
گـهـوا�ه، شبـکه هـای اجـتـمـاعـی و همـچنـیــن

وب سایت گهوا�ه به کار گ�فته شد که ضمن 
اعتمادسازی، به شکل گ�ری تعامل با ب�ند منجر 

شد.
اپلیکیشن  در  مای بیبی،  شده  ب�ند  انجمن 
و  کارب�ها  با  گفت وگو  بر�ی  بستری  گهوا�ه، 

همچن�ن بر�ا�ی مسابقه فر�هم ک�د.

صفحه ۳۹
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



صفحه ۴۰
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

انجـام شـده در �سـانه های گـهـوا�ه اقـدامات 

دربـا�ه  گـفـت وگــو  د�صــدی   ١٩٣ افـز�یـش  بـه 

کلیدوا�ه های کمپ�ن (�وشک کانال دار، جذب 

مای بیبی)  شو�تی  شو�تی،  �وشک  �وشک، 

منجر شد.



ا�سال ۵۰٬۰۰۰ پ�امک به �وزربیس کارب�های گهوا�ه

ایم��شـن اختصاص داده شده در اپلیکـیـشـن: ۳۸ میـلیـون

ر�ه اندازی انجمـن اختصاصی مای بیبـی در اپلیکیشن گهـوا�ه
و همر�هی بیش از ۵٬۰۰۰ کاربر اپلیکیشن

ان�شار ۵ پست و ۳ استوری اینستاگر�م

ان�شار ۳ پست تلگر�م

نشر ۴ ر�و�تاژ آگهی و ۲ مقاله ب�ند شده در وب سایت گهـوا�ه

صفحه ۴۱
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



تابستان و پای�زکمپ�ن  پ�نوبیبی

۱۴۰۳

صفحه ۴۲
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



از  کارب�ها  آگاه سازی  هدف  با  کمپ�ن  ا�ن 
مز�یای شیشه  ش��های پ�نو بیبی با تم�کز بر 
نکته های  و  شـیـشـه شـیـ�ها  طر�حی  تما�ز 
تأث��گذار بر سلامت نوز�د که در طر�حی آن ها 

در نظر گ�فته شده اجر� شد.

صفحه ۴۳
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



بر�سی گفت وگوهای انجام شده در اپلیکیشن 

گهوا�ه قبل و بعد از ا�ن کمپ�ن، افز�یش ۱۴۶ 

د�صدی گفت وگو دربا�ه  کلیدوا�ه های کمپ�ن 

پ�نوبیبی ر� نشان می دهد.

صفحه ۴۴
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



کـلـیـدوا�ه کمـپـیـن،  پایان  از  پـس  همـچـنـیـن 

کمپ�ن  از  قبل  از  بیشتر  بر�بر   ۲٫۹  پ�نوبیبی 

توسط کاربر�ن گهوا�ه استفاده شد. 

پ�نو بیبی حیـن  ب�ند شده  انجـمـن  تأثیـ�گذاری 

کمپ�ن، به افز�یش گفت وگو دربـا�ه پ�نو بیبی

در کـمـپـیــن  کلـیـدوا�ه هـای  از  اسـتـفــاده  و 

گفت وگوهای کاربر�ن منجر شد.

صفحه ۴۵
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



ایم��شن اختصاص داده شده در اپلیکیشن: ۱۲ میل�ون

ر�ه اندازی کلاب اختصاصی پ�نوبیبـی در اپلیکیشـن گهـوا�ه
و همر�هی بیش از ۲٬۰۰۰ عضو فعال

انجام ق�عـه کشی سبد محصولات پ�نوبیبی در انجمن پ�نـو

آشنا�ی با نیا�های کارب�ها و دغـدغـه های آن ها توسـط ادم�ن کلاب

شکل گ�ری ا�تباط ن�دیک تر میان ب�ند و کارب�ها با ایجاد گفت وگوی صمیمانه

صفحه ۴۶
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

ان�شار ۳ پست و ۳ استوری اینستاگر�م و ب�گز�ری لا�و



پای�ز و �مستانکمپ�ن های داروسازی دکتر عبیدی

۱۴۰۳

صفحه ۴۷
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



صفحه ۴۸
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

دکتر عبیدی در پای�ز و �مستان ۱۴۰۳ به منظور 
افز�یش آگاهی از اهمیت مصـ�ف اسید فولیک، 
مکمل های بون آ�کو و فروفو�ت بر�ی مادر�ن 
و مکمل های خور�کی بب وینک بر�ی کودکان 

از �سانه های گهوا�ه استفاده ک�د.

�سـانه های اپلیـکـیـشـن گهـوا�ه و هـمـچـنـیـن
چند  ا�ن  مع�فی  به  آن  اجتماعی  شبکه های 

محصول  و اهمیت استفاده از آن ها ��داختند.



بـه دنـبـال بـ�گـز�ری کـمـپـیـن هـا، مـطـرح شـدن

اسید فولیک در میان مادر�ن اپلیکیشن گهوا�ه 

۲۴ د�صد افز�یش یافت.

صفحه ۴۹
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



 Brand) بــ�نــد  از  آگـاهی  مـیــز�ن  هـمـچـنـیـن 

Awareness) دو محصول بون آ�کو و فروفو�ت  

۹٫۴ د�صد بیشتر شد.

صفحه ۵۰
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



ا�سال ۲۵٬۰۰۰ پ�امک بر�ی کاربر�ن گهوا�ه

ایم��شـن اختصاص داده شـده در اپلیکیـشـن: ۱۲ مـیـلـیـون

ان�شـار ۲ پـسـت و ۹ اسـتــوری اینسـتـاگـر�م

صفحه ۵۱
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



کمپ�ن نوروزی با همر�هی بیبی ف�ست

صفحه ۵۲
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

�مستان ۱۴۰۳

بهار ۱۴۰۴



صفحه ۵۳
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

با  گـهــوا�ه  نـوروزی  کـمـپـیـن  آرزو»  «د�خـت 
و  آنلا�ن  بخش  دو  در   بیبی ف�ست  همر�هی 
ا�ن  بود.  امیدها  و  آرزوها  ثبت  بر�ی  آفلا�ن 
کمپ�ن از ۵ اسفند ۱۴۰۳ تا ۲۲ فرو�د�ن ۱۴۰۴ 
به مدت ۴۷ روز با هدف افز�یش آگاهی از ب�ند 
قر�ر  هدف  و  ب�ند  دو   (Brand Awareness)
دادن جامعه خانواده های فر�نددار ب�گز�ر شد.

یا  خودشان  آرزوهای  والد�ن  کمپ�ن  ا�ن  در 
جوا�ز  ق�عـه کـشـی  در  و  ثبـت  ر�  کـودکانشـان 

کمپ�ن ش�کت می ک�دند.
 ۱۰ سـقـف  تا  کـودک   ۱۰ آرزوی  کـ�دن  ب�آو�ده 
میل�ون تومان از ط�ف گهوا�ه و بیبی ف�ست و 
۲۵ پک محصولات بیبی ف�ست جوا�ز ق�عه کشی 

ا�ن کمپ�ن بودند.



صفحه ۵۴
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

بخش آنلا�ن کمپ�ن د�خت آرزو
www.wishtree.gahvare.net.بـخـش آنـلایـن کمـپـیـن از تـار�ـخ ۵ اسـفـنـد مـاه ۱۴۰۳ در صـفـحـه اختـصـاصـی کـمـپـیـن به آد�س                                                                       آغـاز شـد

ش�کت کنندگان می توانستند با ثبت هر آرزوی خودشان یا کودکشان یک شانس در ق�عه کشی جوا�ز کمپ�ن کسب کنند.

http://www.wishtree.gahvare.net/


بخش آفلا�ن کمپ�ن د�خت آرزو
ب�گـز�ر شـد و مخاطبـان ایـر�ن مال  در م�کـز خر�د  تار�خ ۱۵ اسـفـنـد ماه  از  آفلایـن کمپـیـن  بـخـش 

می توانستند آرزوهای خودشان یا کودکانشان ر� روی کا�ت های مخصوص بنویسند و از د�خت 
ف�ز�کی آو�ز�ن کنند.

 ۱ تا ۲۲ فرو�د�ن ۱۴۰۴ م�ز�ن با�دید ا�ر�ن مال

تخم�ن �ده شده است.روز�نه ۱۳۰ هز�ر

صفحه ۵۵
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



ب�خی از مهم تر�ن دستاو�دهای کمپ�ن د�خت آرزو



افز�یـش ۸ د�صـدی آگاهی از ب�نـد بیبی ف�ست 

در میان کاربر�ن گهوا�ه

صفحه ۵۷
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



بیش از ۱۲ میل�ون ایم��شن در تبلیغات دیجیتال مانند
اینستاگر�م گهوا�ه و اپلیکیشن ها�ی مانند د�وار، روبیکا و...

صفحه ۵۸
ب�خی کمپ�ن های اجر�شده در سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

بیش از ۷۰ میـلـیـون ایم��شن در �سـانه های داخـلی گهـوا�ه،
اعم از بن�های اپلیکیشن و وب سایت، �وش نوتیفیکیشن،

تبلیغات همسان و...

ان�شار ۱۴ پسـت و ر�ل و ۲۷ استـوری دربا�ه کمپیـن در
اینستاگر�م گهوا�ه

ر�ه انـدازی انجمـن اختصـاصـی کمپـیـن د�خت آرزو و عضـویت
۲٬۰۰۰ کاربر و ان�شار ۲٬۸۰۰ مطلب در آن 



۵۹٬۰۰۰ آرزوی دیجیتالبیش از

بیش از

 ثبت شده

آو�ز�ن شده از د�خت ۳٬۶۰۰ آرزوی فــیـز�کی ۰۷



سال ۰۷۱۴۰۳
در یک نگاه

دستاو�دهای مهم
سال ۱۴۰۳



ن�ز در ا�ن سال بیـش از یک بار با آژ�نس 
گهوا�ه همکاری داشتند.

دکتر عبیدی و تپسـی

در سال ۱۴۰۳ سـومـیـن همـکـاری خـود
با گهوا�ه ر� تجربه ک�دند.

مای بیبی و پ�نو بیبی

صفحه ۶۱
دستاو�دهای مهم سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



اسـت ب�نـدها�ی  با  م�تبـط  گـهـوا�ه  آژ�نـس 
که بـر�ی بار دوم یـا بـیـشـتـر (Retention) در

�سانه های گهوا�ه حضور داشته اند.

۶۷٪ د�آمد سال ۱۴۰۳

صفحه ۶۲
دستاو�دهای مهم سال ۱۴۰۳

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



۰۸
۲۴ ب�ند

۸ ب�ند

۲۷۳ میل�ون

۵ ب�ند

تعداد مشتر�ان

بیشتر�ن تعداد هم �مانی حضور مشتر�ان

د�آمد آژ�نس گهوا�ه

ایم��شن اختصاص داده شده

ر�ه اندازی باشگاه مشتر�ان اختصاصی

٪۱۹۱ �شد
نسبت به سال قبل

ژ�نس گهوا�ه در سال ۱۴۰۳ در یک نگاه آ



۰۸ توصیه ها و
ف�صت های همکاری



۰۹
صفحه ۶۵
توصیه ها و ف�صت های همکاری

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه

توصیه ها و ف�صت های همکاری

طر�حی کمپ�ن های خلاقانه
اتاق فکر گهوا�ه با تیمی از متخصصان خلاق، به ب�ندها کمک می کند 
تا کمپ�ن های تبلیغاتی خلاقانه و اثربخش طر�حی و اجر� کنند. ا�ن 
خدمات باعث می شود که ب�ندها بتوانند به شکلی نوآور�نه و جذاب 

با مخاطبان خود ا�تباط ب�قر�ر کنند.
تحقیقات باز�ر و تحل�ل نظر�ت کاربر�ن

باز�ر  تحقیقات  انجام  بر�ی  گهوا�ه  �وزربیس  از  می توانند  ب�ندها 
مستقیم استفاده کنند یا نظر�ت کاربر�ن در شبکه اجتماعی گهوا�ه 
آفلا�ن  باز�ر  تحقیقات  تا  کنند  تحل�ل  مصنوعی  هوش  کمک  با  ر� 

صو�ت پذ��د.

(Educational Marketing) باز�ر�ابی آمو�شی
ب�ندها می توانند با همکاری گهوا�ه، خود ر� به عنوان یک ب�ند علمی 
معتبر مع�فی کنند. گهوا�ه، به عنوان یک م�جع علمی در حو�ه مادر 
دادن  نشان  و  مخاطبان  در  اعتماد  ایجاد  بر�ی  می تواند  کودک،  و 

اعتبار ب�ندها نقش مهمی ایفا کند.

علاوه بر استفاده از �سانه های گهوا�ه، که به عنوان بز�گ تر�ن اپلیکیشن 
مادر و کودک ا�ر�نی شناخته می شود، ب�ندها می توانند از خدمات و��ه 

ز�ر به�ه مند شوند:



۰۹ ژ�نس گهوا�ه  مشتر�ان آ



ژ�نس گهوا�ه در سال ۱۴۰۳ مشتر�ان آ

صفحه ۶۷
 مشتر�ان آژ�نس گهوا�ه

گز��ش سال ۱۴۰۳
آژ�نس دیجیتال ما�کتینگ گهوا�ه



ا�تباط با ما

agency@gahvare.net agency.gahvare.net۰۲۱  ۴۴۰۸  ۵۴۷۱

ژ�نس گهوا�ه از ر�ه های ز�ر می توانید با ما در تماس باشید. بر�ی اطلاعات بیشتر و ا�تباط با آ

https://agency.gahvare.net/


با سپاس از همر�هانی که
سال ۱۴۰۳در ا�ن مس�ر کنا�مان بودند.




